ORHANGAZI TICARET VE SANAYI
ODASI

SEKTORLERE YONELIK ARASTIRMA RAPORU

Zeytin Meslek Grubu



Sunus

Orhangazi Ticaret ve Sanayi Odasi, temel dayanagi olan Meslek Komitelerinin Sistemli
c¢alismalarla, sahadaki Uyelerinin sorunlarini birinci elden saptamaya c¢alismaktadir. Bu
baglamda, listede yer alan komite Orhangazi TSO (Uyelerimiz, Gemlik ve iznik komsu
ilcelerimizden yetkililerin katildiklari bir toplantida, zeytincilik sorunlarimiz ele alinmistir.

1- Erol Hatirli

2- Murat Oztiirk

3- Mehmet Ercan

4- Orhan ipek
5-Mithat Nogay
6-A.Samet Beyazit
7-Musa Alkan
8-Cumbhur Celayir

9- Selguk Erel

10- Mustafa Gindogdu
11- M.Fatih Ttzln

12- Alkan Mert Alkan
13- Mehmet Ertas
14- Cemal Kamal

15- Namik Turan

16- Muharrem Gur
17- Girol Erol

Orhangazi TSO Meclis Baskani hatirlipetrol@gmail.com
Orhangazi TSO Yo6netim Kurulu Bsk. Yard. info@ozturkleryapi.net
Orhangazi TSO Yén. Kur. Sayman Uyesi asillerlerkl1986@gmail.com

Orhangazi TSO Yénetim Kurulu Uyesi ipekzeytincilik@hotmail.com
Orhangazi TSO Meclis Uyesi

Beyazit Zeytincilik Ltd.Sti. alisametbeyazit@hotmail.com
Alkan Zeytincilik Ltd.Sti. alkanzeytincilik.com

Celayir Zeytincilik Ltd.Sti. cumhur@celayir.com.tr

Erel Zeytincilik Ltd.Sti. erelzeytincilik@hotmail.com
Muezzinoglu Zeytincilik miezzinogluzeytincilik@hotmail.com

Tlzlnler Gida Ltd.Sti.
Alkan Zeytincilik Ltd.Sti.

Marmarabirlik mehmetertas@marmarabirlik.com.tr
Haktat Zeytin Ltd.Sti. haktatzeytincilik@hotmail.com
Haktat Zeytin Ltd.Sti.

Gur Zeytincilik Ltd.Sti gurzeytin@yahoo.com
Orhangazi TSO Genel Sekreteri g.erol@orhangazitso.org.tr

Komitenin gergeklestirdigi toplantinin sonuglarini; "zeytin mustahsili " ve "zeytin ticareti
yapanlar" in sorunlari ve ¢6zim Onerileri olarak iki baglik altinda paylasiimaktadir.
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Mistahsil sorunlari

Korfez Havzasi olarak adlandirdigimiz Orhangazi, Gemlik ve iznik 'te zeytincilikte
mustahsilin bir dizi sorunu vardir. Mustahsilin "zayif yanlarn" ve "guglu yanlarini iki ayri alt
baslikta 6zetleyerek paylasiyoruz:

A

Zayif Yanlari

Ortak akil toplantisinda havzamizda zeytin mistahsilinin zayif yanlari sdyle toparlanmistir:

1-

2-

Zeytin arazileri ¢ok parcalanmis, kentlesmenin gelismesi nedeniyle arazilerin arsa
niteligine déntismesi, mustahsili Gretim gelistiren odakli disinmenin digina itmistir.

Cok eski olan zeytin bahgelerinde agac yaslari iyice ilerlemistir. Ayrica, sulama
olanaklari gerektirdigi diizeye ¢ikarilamamistir. Agaclarin dikme araligi ve makineyle
toplama imkanlarindan yoksun olmalari, giderek artan isglci bulma sorununun
Olcedini buyutmektedir.

Daha uygun araliklarla dikilen, taban arazilerde ve sulama imkanlari olan yerlerde
aga¢ basina alinan verimi havzamizda almak zorlasmaktadir. Arazi yapisi ve
bahcelerin 6rgitlenme bicimi Ulkemizde ¢ok farkli maliyetlerin olusmasina yol agmis,
bu acidan havzamizdaki geleneksel Uretim sorun yasar hale gelmistir.

Mulkiyet sahiplerinin énemli bolimi zeytin Ureticiliinden gecinmemekte, baska
islerde calismaktadir; giderek kigulen ve gegim kaynagi olmaktan c¢ikan zeytin
bahcelerinde, ciddi bakim eksikleri nedeniyle, bakim yapanlarin da ¢evre (komsu)
etkisi nedeniyle sonug almasi zorlagsmaktadir.

Budama, glbreleme, temizleme konusunda uluslararasi nitelikte titizlik
goOsterilememesi nedeniyle bazi zeytin agaclarinda verimliik daha da dusik
dizeylere inmektedir.

Ureticinin ortak depolarda teknik kosullara gére depolama yerine geleneksel
depolama yapmasi urin Kalitesi Uzerinde olumsuz etkiler yapabilmektedir. Gerek
kamunun yerel gorevlileri, gerekse Ureticinin kendi imkansizliklari nedeniyle "uzman
rehberlerin eksikligi" Ureticinin isini daha da zorlagtirmaktadir.

Ureticilerin kendi aralarinda guiglii érgitlere sahip olmamasi ve mevcut kdy tarimsal
kalkinma kooperatiflerinin etkin islememesi, pazarlama konusunda rekabet edebilir
Olgeklerin yaratilamamasi ve esnaf kalitesinin geleneksel sinirlar iginde kalmasi
ariinin etkin bicimde degerlendiriimesine engelleyicidir. Pazarlama bilgisi, dagitim
orgitlerinin yetersizligi Ureticiyi glglendirme yerine zaman iginde daha da glgslz
hale getirmektedir.

Ulkemizde genelde tarim politikasi, 6zelinde de zeytincilik konusunda miistahsil
bilinglenmesinden depolama sistemine, mustahsil 6rgutlenmesinden, dagitim ve
pazarlama eksikliklerine bir dizi sorun birleserek muistahsili gligsizlestirmektedir.

Bugun mustahsil sorunlarini toprak analizinden agaclarin genclestiriimesine, dikim
araliklarinda makine ile islem yapilmasi altyapisinin olusturulmasina, tanitim ve
tutundurma ile yore zeytinin  iklim  Ozelliklerinin  kazandirdigr  kalitenin
degerlendiriimesine mustahsilin bir dizi sorunu vardir. Bu sorunlar havzamizda
mustahsil kesiminin zayif yénlerini olugturmaktadir.



B

Giglu Yonleri

Havzamiz mdustahsillerinin gugli yonlerine iliskin ortak akil toplantisinda asagidaki hususlar
one ¢ikmigtir:

1-

2-

Yoére insanlarimiz atadan, dededen devraldi§i zeytinciligi sahiplenmektedir; bu
konudaki aidiyet birikimleriyle sektére gugli bir irade destegi vermektedir.

Havzamiz istanbul, Bursa, Kocaeli ve Eskisehir gibi niifusun énemli bir bélimainii
barindiran, Ulkemizdeki zenginlik Uretiminin merkezi olan talep alanlarina yakinhgi
nedeniyle, diger Uretici bolgelere gore "lojistik avantajina” sahiptir.

Birgcok tarimsal Uretimde oldugu gibi, zeytincilikte de 6zellikle sofra zeytininde
yoremizin mikro klima oOzellikleri 6nemli bir Gstlnliktir. “Gemlik zeytini"
kendiliginden ulusal bir marka haline gelmistir. “Oriin dayaniklihg" agisindan yeni
sahalara dikilen agaclara gore daha iyi durumdadir. Y6éremiz topraklarinin verimi ve
ikliminin avantajlari sofralik zeytinde mustahsilin baglica avantajlarini olugturur.

Rekabet edebilir dlgek sorunu olmasina ragmen, zeytincilik esnafinin orgutlenme
dizeyi ve piyasa bilgisi bagka bir avantaj olarak not edilmelidir.

Havzamiz mustahsili, tGlkemiz kosullarinda zeytin Uretimi her tirli teknik arag¢ ve
gerece, ilag ve glbreye kolay ulasabilecek bir cografi konumda yer almaktadir. Ayrica
sulama imkanlari bakimindan Ulke geneline gére nispi de olsa daha iyi kosullardadir.

Zeytin ticaretinde sorunlar ve
Cozumler

Havza 6lceginde yapilan ortak akil toplantisinda "zeytin ticaretinde gli¢lii ve zayif* yonlerle
ilgili ortak aklin yansittig1 hususlar da 6zet olarak paylasiimaktadir.

A

Zéylf yanlari

Havzamizda zeytin ticaretinin zayif yanlarini soyle 6zetleyebiliriz:

1-

Piyasa odagindan bakildiginda, "piyasada glivensizlik iklimi" en 6nemli sorun
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu genel yasal dizenlemeler kadar, geleneksel
degerler sisteminin disina ¢ikilmig olmasindan da kaynaklanan sorundur. Ayrica,
Orgutli perakendenin yayginlagsmasi ve perakende firmalarinin élgek bayumesiyle bir
"monopollesme egilimi" de gl¢ kazanmaktadir.

Zeytin ticaretinde "pazar arastirmasi” eksikligi, genel marka disinda "markalagsmis
uriin” satisinin yaygin olmamasi da, ticarette bir eksiklik olarak degerlendirilebilir.

Piyasada '"regiilasyonlarin” yonetmelik ve diger dizenlemeler baglaminda, ticaretin
ondnd agici olmamasinin engellerini de 6zet olarak not etmek gerekmektedir. Gidayla
ilgili yénetmeliklerin bir bagka anlatimla yasalari uygulamaya donik ikincil mevzuatta
yasakgi ve sinirlayici yaklagimlar ticaretimizi zora sokmaktadir.



B

Sektoérin banka ve diger finansman kurumlariyla iligkilerinin gelisen kosullara goére
dizenlenmemis olmasi da ticareti aksatan bir husustur.

Ozellikle piyasanin zorlandigi dénemlerde "tahsilat sikintilarinin artmasi ve vade
uzatmalarn" da sektort olumsuz yonde etkilemektedir.

Butun dunyada tarimsal Uretimde "destek sistemleri” rekabetin bir kaldiraci olarak
kullaniimaktadir. Ulkemizde bu sistemin ¢ok sik degismesi ve etkili araglari
icermemesi de zeytin ticaretine olumsuz yansimalari olan bir husustur.

Perakende de c¢ok buyuk firmalarin olugsmasi yaninda kiglk ve orta dlgek ticaret
firmalarini zorlayan sartnameler nedeniyle "gegis doneminde" kurunun yaninda
yasin da yandigi ve kaynak israfina yol acan sonuglar giderek artmaktadir.

Havzamiz zeytin ticaretinde mevcut gelenek, gérenek ve aliskanliklari dikkate alan;
perakende piyasalarindaki 6lgek buyukliklerinin etkisini degerlendiren, isbirlikleri ve
ortak ¢dzimleri gbzeten bir "ana plana" intiyag vardir. Ozellikle "gecis déneminde"
haksiz bir sermaye kaybi olmamasi icin mustahsil, ticaret erbabi, kamu otoriteleri ve
sivil inisiyatiflerin ortak c¢6zim arayislarini yodunlastirmak ve derinlestirmek
gerekmektedir.

Gugli yanlar

Havzamizda zeytin ticaretinde gigli yanlarimizi bes baslik altinda toplanmistir.

1-

Blylk pazarlara, yogun nifus alanlarina yakinlik en énemli avantajimizdir. Daha
Once de alti gizildigi gibi zeytin tuketiminin agirhkli oldugu bdlgelere yakiniz,
orgutlenme ve verimliliklerimizi artirdigimizda, ticaret potansiyelleri de yuksektir.

Zeytinin ticaretinin geleneksel merkezi olmamiz, tim Ulke insani tarafindan bilinirlilik
de cok 6nemli bir ticaret avantajidir. Ayrica yore insani "Yeniliklere agik" oldugu gibi
" sabirli olmay!" da 6grenmistir.

Bdlge insani yillarin birikimi ile zeytinciligi ve ticaretini iyi kavramis olmasi, biling
diizeyini yUkseltmistir. Depolama ve dagitim standartlarini artirdikga, piyasada daha
guclu bir konuma gelebilme potansiyellerine sahiptir.

Lojistik acidan bagka bdlgelere gore 6nemli avantajlara sahiptir. Ancak, ticaretin
dinamik karakterini dikkate alarak surekli gelisme yaratmada isbirlikleri daha da
onemli hale gelmektedir.

Yérede zeytin ticareti yapanlarin hammaddeye erisilebilirlik olanaklari vardir. Ayrica
Marmara Birlik gibi 6rgutli yapiya, tarimsal kalkinma kooperatifi deneyimine sahiptir.



